[.a France
a 'honneur

52 entreprises,
sur presde 700 m °

Premier fournisseur du Maroc tous produits
confondus, la France avait renforcé sa pré-
sence pour un rendez-vous international

UBIFRANCE a organisé un cocktail sur le pavillon frangais en présence de son excel-
lence Bruno Joubert, Ambassadeur de France au Maroc.

désormais incontournable. Organisée en
phase avec les grands chantiers du Plan
Maroc Vert, cinq grands ateliers ont permis
d’animer une journée consacrée aux échan-
ges franco-marocains, et les enjeux stratégi-
ques majeurs qu'’ils impliquent.

té croissante du SIAM, que la
vitalité des relations franco-
marocaines dans le secteur
agricole et alimentaire, ces ateliers ont
permis d'échanger sur des sujets di-
rectement en phase avec le théme du
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: salon, I'agriculture solidaire :
i - Bonne pratique de I'agriculture soli-
i daire,

- Filiére de I'agriculture biologique

- Commercialisation des produits de
terroir

- Conseil agricole au service du déve-
loppement,

- Dynamiques interprofessionnelles

) i En fin de journée, une table ronde a :
ignal fort de cette présence :

francaise, tant par |'attractivi-

orienté la réflexion sur les cours mon-
diaux des matieres premiéres agricoles
et la régulation des marchés a la veille
du G20. Xavier Beulin, président de la
FNSEA®, Tariq Sijilmassi, président du
directoire du Crédit Agricole, Ahmed
Ouyach président de la COMADER en
présence de Aziz Akhannouch, Mi-

i nistre de l'agriculture, ont animé les :
i échanges qui se sont orientés assez ; Jie. «Le Siam est devenu en quelques
i vite sur la sécurité alimentaire.

i Clest d'ailleurs un sujet qui mérite que
¢ l'on sy attarde a souligné dans un en- |
i tretien, Michel Helfter, conseiller pour ; Puisque nous avons recu la visite
| i les affaires agricoles au service éco-
i nomique de I'ambassade de France a
¢ Rabat. Nous avons souhaité que cette |
i journée soit riche et dense, dans I'ob- i
i jectif d'approfondir le dialogue entre
i nos deux pays.

i Il faut rappeler que la France est le
i premier fournisseur du Maroc tous |
i produits confondus, assurant durant la |
i campagne 2009/2010, 73,5% des im-
i portations marocaines de blé tendre
et 50,1% d'orge. Le Maroc et la France, :
i importants partenaires commerciaux, i
i n‘en sent pas moins de grands pays
i agricoles souligne encore Michel Hef-
i ter, et parfois concurrents.

Rappelant quelques tensions occa-
sionnelles entre producteurs de nos
deux pays, notamment a propos des
tomates, il a souhaité que profession-
nels francais et marocains auraient a
coceur d'approfondir le dialogue, afin de

| | faciliter certaines mises en marche qui
- i peuvent poser probléme et cela dans
| i l'intérét de tous.

i Abordant enfin les grandes questions
i du changement climatique, Michel
i Hefter a souligné les difficultés hydri-

ques a venir, encourageant le Maroc a
s’engager vers une gestion durable et
certainement trés contraignante de
la ressource, mais faisant confiance a
la grande technicité des producteurs
marocains.

L'espace francais

Les fabricants francais de matériela-
gricole étaient comme a leur habitude
fideles au rendez-vous: irrigation,
matériel de culture, fabrication de
serres, équipements de stockage des
céréales, laboratoires d'analyses ou
encore matériel de haute technolo-

i années une véritable institution, un
¢ incontournable rendez-vous avec nos
i clients du Maroc et méme au-dela,

i d'agriculteurs venus d'Algérie, de Tuni-
i sie et méme de France ! », nous confiait
¢ I'un d’entre eux.

. Présence renforcée
: des pépiniéristes francais

i Lintérét pour le développement de

l'arboriculture au Maroc est grandis-

sant. Les pépiniéristes francais ne s'y
i sont pas trompés et ont répondu pré-
i sents,notamment Star Export, les pépi-

niéres Darnaud et Valois, les pépiniéres

i Lafond, Escande Pépiniéres et Castang
i Pépiniéres pour les fruitiers, et pour la
i vigne: les Pépiniéristes du Comtat et

Pépiniéres Massonnet.

L'hexagone était également bien re-
présenté dans le pole « Elevage » avec
les fabricants d'équipements pour
I'élevage (Agritubel, CTH, S.N DBF, Lo-
ralait, Nutristar, CK industrie, et bien

: d'autres) ou chargés de la promotion
i des races francaises bovines comme la
i Limousine ou la Gasconne.

1/ FNSEA :Fédération nationale des
syndicats d'exploitants agricoles



